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BRANDVERHUTUNG IM JAHR 2008
PREVENTION DES INCENDIES EN 2008

Seit Uber flinfzig Jahren steht die Beratungs-
stelle fur Brandverhitung BfB im Dienst der
Aufklarung und Sensibilisierung Uber Brand-
gefahren. Hierzu werden alle verfligbaren
Medien und Kommunikationskanale genutzt,
um Fachpersonen und die breite Offentlichkeit
zu erreichen. Wie jedes Jahr wurden auch
2008 die Aktionen der BfB auf die saisonalen
Gegebenheiten abgestimmt. Ganz gleich ob
Fasnacht, Grillieren im Sommer, Feuerwerk am
1. August oder das Cheminée und der Weih-
nachtsbaum im Winter, jedes dieser Ereignisse
birgt spezifische Gefahren im Umgang mit
Feuer. Erstmals wurde letzten Sommer auch
ein umfassendes Mediendossier zum Thema
«Blitz & Donner» veroffentlicht, welches auf
sehr grosses Interesse stiess.

EIN HERZLICHES DANKESCHON

Die BfB ist angewiesen auf gute Kontakte zu
Behorden, Medien sowie zu den offentlich-
rechtlichen und privaten Versicherungen, damit
sie in der Offentlichkeit wahrgenommen wird.
So sei dem Schweizerischen Versicherungs-
verband (SVV), der Vereinigung Kantonaler
Feuerversicherungen (VKF), den kantonalen
Brandschutzbehorden, den Vertretern der
offentlichen und privaten Versicherungsgesell-
schaften, den Medien, den Partnern sowie allen,
welche die Anliegen der BfB in der Offentlichkeit
verbreiten und die Bemihungen zur Brand-
verhiitung immer wieder unterstitzen, einmal
mehr herzlich gedankt.

Bern, im April 2009

Der Prasident: Hansueli Leisinger

Der Geschaftsfuhrer: Dr. Heinz Hofmann

Le Centre d'information pour la prévention des
incendies Cipi s’attache depuis plus de 50 ans a
sensibiliser la population aux dangers d’incendie.
Il met en ceuvre tous les médias et canaux de
communication disponibles en vue d'atteindre
aussi bien les spécialistes que le grand public.
Les actions menées en 2008 étaient comme
d'habitude basées sur |'actualité saisonniére. Au
fil de I'année, le carnaval, les grillades estivales,
les feux d'artifice du 1°" ao(it, la flambée dans

la cheminée lors des premiers frimas d'automne
et le sapin de Noél impliquent des dangers
spécifiques liés au feu. L'été dernier, le Cipi a
publié pour la premiére fois un vaste dossier de
presse sur le theme «Foudre et tonnerre» qui a
suscité un vif intérét.

UN GRAND MERCI

De bons contacts avec les autorités, avec les
médias et avec les assureurs de droit public et
privé sont indispensables pour faire connaitre le
Cipi. Cette année a nouveau, nous remercions
chaleureusement |I'Association Suisse d'Assurances
(ASA), I'Association des établissements canto-
naux d'assurance incendie (AEAI), les autorités
cantonales de protection incendie, les représen-
tants des Etablissements cantonaux d'assurance
et des assurances privées, les médias, les par-
tenaires, ainsi que tous ceux qui soutiennent la
cause du Cipi et contribuent inlassablement a la
diffusion de son action.

Berne, avril 2009

Le président: Hansueli Leisinger

Le secrétaire général: Dr. Heinz Hofmann



SCHWERPUNKTTHEMA «BLITZ UND DONNER»
POINT FORT «FOUDRE ET TONNERRE»

La foudre frappe plus de 200’000 fois en
Suisse pendant les mois d’orage, en juin,
juillet et aodt. Il en résulte chaque année
plus de 10000 dommages immobiliers.
Avec une proportion de 40 %, la foudre est
la principale cause d'incendies de batiments.

INFORMATIONS FRAPPANTES

Dans le cadre d'une campagne de prévention,

le Cipi a pour la premiére fois informé de
maniere approfondie sur le theme «Foudre

et tonnerre». Pour le public, il a été saisissant
d'apprendre qu’aprés un impact de foudre, la
température peut atteindre 30°000 degrés
Celsius et qu'une maison prend alors feu tres
rapidement. Mais le plus souvent, |'impact est
indirect, ce qui endommage surtout les appareils
électriques tels que les téléviseurs, les ordina-
teurs et les commandes de chauffage. Que
I'impact soit direct ou indirect, les dommages
causés se chiffrent par millions. C'est pourquoi
le Cipi recommande d'équiper chaque batiment
d'un paratonnerre conforme aux regles de I'art.
Le dossier du Cipi contient aussi des explications
claires sur le mode de fonctionnement d’une tel-
le installation. Enfin, dans ses conseils de sécu-
rité, le Cipi indique le comportement a adopter
pour se protéger dans une maison qui n'est pas
dotée d'un paratonnerre.

ENORME ECHO DANS LES MEDIAS

Publié en juin, au début de la saison des orages,
ce dossier de presse a suscité un trés grand inté-
rét et a été cité plus d'une centaine de fois dans
la presse suisse. Le Cipi a ainsi pu atteindre un
large public, ce qui a contribué a augmenter la
sécurité dans ce domaine.



BFB-SPOT «DIE SPEZIALEINHEIT»
SPOT CIPI «LUNITE SPECIALE»

Im vergangenen Jahr wurde der Spot «Die
Spezialeinheit» im Fernsehen ausgestrahlt. Darin
thematisiert die BfB die Feuergefahr, welche
von Elektrogeréten im Stand-by-Modus aus-
gehen kann. In wahrer Action-Manier werden
die Darsteller im Spot von einer Feuerwehr-
Spezialeinheit aus dem Schlaf gerissen und ein
Roboter «entscharft» den im Stand-by-Modus
laufenden Fernseher. Eine eindringliche Stimme
warnt: «Jedes Jahr sterben in der Schweiz
Menschen durch explosionsartige Brande von
Elektrogeraten. Schalten Sie sie immer ganz
aus.»

DIE DIENSTLEISTUNGEN DER BFB

IM INTERNET

Einmal mehr konnte die Zahl der Zugriffe auf die
BfB-Website im vergangenen Jahr gesteigert
werden. Eine breite Offentlichkeit informiert sich
auf dieser Plattform tiber Brandgefahren und
Praventionsmaoglichkeiten und nutzt die viel-
faltigen Angebote. Eine erleichterte Nutzung
erméglicht die neu integrierte Volltextsuche fir
das schnelle Auffinden von Inhalten.

Zu den meistgenutzten Services gehorten im ver-
gangenen Jahr die Kurzmeldungen zu Bréanden
in der Schweiz. Diese News werden téglich von
der Schweizerischen Depeschenagentur sda
Ubernommen und auf der BfB-Website aufge-
schaltet. Ebenfalls grosser Beliebtheit erfreuen
sich der BfB-Spot «Die Spezialeinheit» sowie das
Filmarchiv mit sémtlichen TV- und Kino-Spots der
vergangenen 25 Jahre.

| B

Der Spot ist auf der Homepage der BfB zu sehen.

HOTELBROSCHURE NEU IN ZEHN SPRACHEN
Ziel des BfB-Hotelprospektes ist es, Hotelgaste
in der Schweiz fur Brandgefahren zu sensibilisie-
ren und aufzuklaren. Die Broschire, welche zu
den begehrtesten BfB-Artikeln gehort, wurde neu
mit den Sprachen Turkisch und Arabisch ergéanzt.
Somit kénnen in Zukunft Hotelgaste aus zehn
verschiedenen Sprachregionen zuverlassig tUber
Brandgefahren aufgeklart werden.
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BRANDVERHUTUNG IM SCHULUNTERRICHT
PREVENTION INCENDIE A ECOLE

Le Cipi porte aussi son attention sur les écoles
dans toute la Suisse. Les enfants sont particuli-
érement fascinés par I'élément «feu». Son inté-
gration dans |'enseignement permet de les sensi-
biliser de maniére ciblée aux risques d'accident.

Le matériel didactique du Cipi «Feu - fascination
et danger» est et reste un bestseller. Outre une
information compléte sur la signification du feu
dans I'histoire de I'humanité et sur les différents
dangers qui en émanent, il comporte un chapitre
«Boite d'expérimentation» qui fournit le mode
d’emploi d'expériences en relation avec le feu.
De quoi faire braler de curiosité les éléves.

DIE MEDIENARBEIT DER BFB

RELATIONS PUBLIQUES DU CIPI

En 2008, le Cipi a diffusé de nombreux commu-
niqués de presse et des dossiers approfondissant
des thémes saisonniers.

FEVRIER: Communiqué: «Un carnaval chaud
mais sans incendie!»

MAI: Communiqué: «Souvent utilisée
pour allumer les grils, |'essence est
pourtant extrémement dangereuse»

JUIN: Campagne de prévention du Cipi

«Foudre et tonnerre» (dossier)

JUILLET: Communiqué commun du Cipi et

du bpa a I'occasion de la féte du
1¢" aolt: «Feux d'artifice: risque
élevé pour les enfants»

OCTOBRE: Conseils Cipi: stocker les grils a gaz

en toute sécurité pendant |'hiver
NOVEMBRE: Conseils Cipi: danger d'incendie

provenant des cheminées

Dossier «Noél 2008 en toute sécurité»
DECEMBRE: Communiqué: «Plus de bougies sur

le sapin de Noél le 31 décembre!»




DIE KUNDENKONTAKTE VERWALTUNGSKOMMISSION
CONTACT AVEC LA CLIENTELE COMMISSION ADMINISTRATIVE

Nos principaux groupes cibles sont les particu-

liers, les écoles, les hotels, les homes et les

hopitaux. Les sapeurs-pompiers soutiennent Président
notre action en diffusant eux aussi notre docu-

mentation. Le Cipi va intensifier les contacts Vice-président
avec les assurances privées et de droit public,

ainsi qu'avec les organisations qui le soutiennent

(Association suisse d'assurances ASA et Asso-

ciation des établissements cantonaux d'assurance

incendie AEAI), de maniére a pouvoir, par leur

intermédiaire, atteindre un plus vaste public.

La documentation ci-aprés a été commandée au Membres du comité
Cipi en 2008:

Secrétaire général Cipi
Titre a/t/i Secrétariat Secrétaire

Broschure

«Préservez-vous des incendies» 22600 Organe de revision

Brochure pour les héotels 27000

Autocollant «Attention au feu!» 33200 -
Agence publicitaire

Autocollant pour enfants 30100

Set de table 2330

. : Relations publiques
Image avec les dangers d'incendie 21500

Agence Internet

Cipi Centre Bundesgasse 20, 3011 Bern
d'information pour la  Adresse postale: case postale 8576, 3001 Berne
prévention des tél. 031 320 22 20, fax 031 320 22 99
incendies Internet: www.bfb-cipi.ch
E-mail: mail@bfb-cipi.ch
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HELFT BRANDE VERHUTEN!

BfB Beratungsstelle fiir Brandverhitung

ATTENTION AU FEU!
Cipi Centre d'information pour
la prévention des incendies

ww.bfb-cipi.ch




